Informe del analisis
de los Gastos en

Publicidad del Gobierno
y los Partidos Politicos

PARTICIPACION (Periodo Septiembre-Diciembre 2003)

CIUDADANA

meovemtento civico ne parfidists
1. Resumen general

En el periodo septiembre — diciembre 2003, los gastos por concepto de publi-
cidad en el que incurrieron el Gobierno y los partidos politicos ascendio a la
suma de 302,165,424.87. De este total el 84.51% corresponde a los gastos
del Estado/gobierno, y el 15.49% restante a los gastos publicitarios de los
partidos politicos.

Comparacion de los gastos de publicidad del sector estatal y partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre de 2005

valores absolutos
SUBTOTAL
|ESTADO.'PARTIDDB TELEVISION CABLE v RADIO PRENSA TOTAL
Sector Estatal 164,095,415.87 9,073,19200 173,168607.87 3373560877  4B442772.00 255,34G,988.54
Partidos Puolificos 35,030,420.00 9513250 3512555250 843393273 325895100 46.818436.23

TuhlGansﬂll 1!@,125.8&5.3?' n,1,sum| MZM,‘IM.!Tl 42,169,541.50) 51,701,723.00| 302,165,424.87|

Comparacién de los gastos de publicidad del sector estatal y partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre de 2005

Valores porcentuales.
SUBTOTAL
ESTADO/PARTIDOS TELEVISION | CABLE RADIO PRENSA TOTAL
TVICABLE
Sector Estatal 64.26 355 67.62 1321 1897 B451
Partidos Politicos 74.82 0.20 75.03 18.01 6.9 15.49

Relacion de gastos de publicidad
del sector estatal y los partidos politicos
Periode iro. de septiombre al 31 de didembre de 20085
Valores expresados en millones de pesos

45,818,436.23,

e . —

255,346,988.64,
B84.51%
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En la comparacion de los gastos por tipo de medio de
comunicacion encontramos que tanto para el sector
estatal como para los partidos politicos, la television
sigue siendo el principal medio publicitario, obtenien-
do un porcentaje de la inversion total, de un 67.82%,
en el caso del Estado y un 75.03% en el caso de los
partidos.

Durante el dltimo cuatrimestre del ano 2005, los

gastos del gobierno por concepto de publicidad al-
canzaron un total de RD$255,346,988.64. De este
monto que abarca los meses de septiembre, octu-
bre, noviembre y diciembre, el mayor gasto lo hizo el
Poder Ejecutivo con RD$214,648,130.57, suma que
equivale al 84.06% del total invertido. En tanto que las
instituciones municipales gastaron un 7.93% y el Po-
der Legislativo un 7.09%, el Poder Judicial con 0.66%
y la Junta Central Electoral con 0.25%

Comparacion de los gastos de publicidad del sector estatal y partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre de 2005
Valores porcentuales

SUBTOTAL
ESTADO/PARTIDOS TELEVISION CABLE TVICABLE RADIO PRENSA TOTAL
Sector Estatal 64.26 3.55 67.82 13.21 18.97 84 51
Partidos Politicos 74.82 0.20 75.03 18.01 6.96 15.49
Relacion de gastos de publicidad
del sector estatal y bos partidos politicos
Perode 1ro. de septiembre al 31 de didembre de 2005
Valores expresados en milones de pesos
46,818 436.23, \
B4.51%
0O Sector Estatal
Partidos Politicos
Gastos de publicidad del sector estatal
Total general de gastos en publicidad del Estado
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
ORGANO ESTATAL MONTO TOTAL PORCENTAJE

PODER EJECUTIVO 214,648,130.57 84.06

PODER LEGISLATIVO 18,116,468.07 7.09

PODER JUDICIAL 1,691,962.00 0.66

ORGANO MUNICIPAL 20,241,843.00 7.93

JUNTA CENTRAL ELECTORAL 648,585.00 0.25

TOTAL 255,346,988.64 100.00

Informe electaral * Flecciones Congresionales y Municipales 2006
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Cuando hacemos un desglose del gasto por cada uno
de los distintos medios, el resultado es que el Poder
Ejecutivo sigue teniendo el mayor porcentaje en cada
uno de los medios. Del total gastado en publicidad
por el Poder Ejecutivo la mayor inversion la hizo a ni-
vel de la television/cable, este concepto representa el
63.36%; en la prensa escrita invirtio el 21.62%, mien-
tras que la publicidad en radio fue de un 15.01%.

Los demds poderes del Estado destinaron la mayor can-
tidad de los recursos en la publicidad de la television/ca-
ble, en el caso del Poder Legislativo fue el 94.07%; igual-
mente los organismos municipales se concentraron en
la publicidad televisiva gastando el 93.94% de su presu-
puesto. La excepcion fue la Junta Gentral Electoral quien
no tuvo ningln gasto en la television y su mayor inver-
sion fue destinada a la prensa escrita con un 92.55%.

En este sentido todas las instituciones de los dis-
tintos poderes del Estado tuvieron un comporta-
miento bien similar considerando que la principal
y mayor inversion en la publicidad fue la televisiva,
seguida de la prensa escrita y luego la publicidad
radial.

El andlisis de los datos nos permite observar que
del monto total gastado por cada poder del Esta-
do en cada uno de los meses del cuatrimestre,
vemos que el Poder Ejecutivo realizé su mayor
gasto en el mes de septiembre, que representa el
33.29% del monto total, seguido del mes de no-
viembre con un 27.71% y octubre con el 26.18%,
el mes de diciembre fue el de la menor cantidad
de recursos invertidos en publicidad, ya que solo
alcanzo un 14.99%.

Total general de gastos en publicidad del Estado
Perodo 1ro. septiembre al 31 de dciembre 2005

| POCER EXECUTIVO
B ORGAND MUNICIPAL

O POCER LEGISLATIVO
B JUNTA CENTRAL ELECTORAL

O PODER JUDICIAL

Monto total del gasto por medio de comunicacién
Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Valores expresados en pesos (RD$)

Organo Estatal Televisién y Cable Radio Prensa Monto Total
PODER EJECUTIVO 136,009,148.87 32,224384.20  46,414,597.50  214,648,130.57
PODER LEGISLATIVO 1704221350  1,019,023.57 55,230.00 18,116,467.07
PODER JUDICIAL 1,102,932.00 204,000.00 385,030.00 1,691,962.00
ORGANO MUNICIPAL 19,014,313.50 239,850.00 987,679.50 20,241,843.00
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.00 48,350.00 600,235.00 648,585.00
Totales 173,168,607.87| 33,735,607.77|  48,442,772.00|  255,346,987.64

Informe electaral * Flecciones Congresionales y Municipales 2006
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Monto total del gasto por medio de comunicacion

Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Pocentaje del gasto por medio con relacion al total gastado por cada érgano estatal

Organo Estatal Television y Cable Radio Prensa
PODER EJECUTIVO 63.36 15.01 21.62
PODER LEGISLATIVO 94 .07 5.62 0.30
PODER JUDICIAL 65.19 12.06 22.76
ORGANO MUNICIPAL 93.94 1.18 4.88
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.00 7.45 92.55

Monto total del gasto por medio de comunicacion

Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Pocentaje del gasto de cada érgano con relacion al total invertido en cada medio de
comunicacion

Organo Estatal Television y Cable Radio Prensa
PODER EJECUTIVO 78.54 95.52 95.81
PODER LEGISLATIVO 9.84 3.02 0.1
PODER JUDICIAL 0.64 0.60 0.79
ORGANO MUNICIPAL 10.98 0.71 2.04
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.00 0.14 1.24

En el caso del Poder Legislativo, el porcentaje ma-
yor del gasto lo vemos en el mes de octubre con un
25.66%. En los meses de septiembre y noviembre los
porcentajes de los montos invertidos son bien pareci-
dos, un 23.37% y 23.06% respectivamente.

4 )
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Por su parte el Poder Judicial realiz6 su mayor
gasto en el mes de octubre en el que destind el
43.76%, seguido del mes de noviembre con un
27.51%. Diciembre fue el mes de menor inver-
sion.

Los organismos e instituciones municipales en el
mes de noviembre realizaron la mayor inversion en
publicidad con un 29.36%, aunque cabe destacar que
durante los meses de septiembre, octubre y noviem-
bre el gasto tuvo un comportamiento bien parecido
promediando el 26%.

Como lo podemos observar en los distintos gréficos y
cuadros, el Poder Ejecutivo durante todos los meses que
comprende el estudio consumié mas del 80% del gasto
en publicidad del total invertido por el Estado, solo en el
mes de noviembre la inversién del Poder Ejecutivo fue
menor al 80%.

Informe electaral * Flecciones Congresionales y Municipales 2006
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De un total de 53 instituciones gubernamentales que el Estado por concepto de publicidad, el resto de las
fueron monitoreadas, 13 de ellas consumieron el 40 instituciones, en su conjunto so6lo gasté el 30% del
69.44% de la totalidad de los recursos gastados por monto total invertido por el Estado.

Gaeloe por medio con relacién al total irvertido por cada drgano estatal
en porventajes
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Gastos por organo estatal en relacion a lo invertido en cada medio
en porcentajes
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Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Porcentaje del gasto de publicidad por 6rgano del estado con relacion al total invertido por cada 6rgano

En porcentajes
Organo Estatal Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
PODER EJECUTIVO 33.29 26.18 27.71 14.99
PODER LEGISLATIVO 23.37 25.66 23.06 12.86
PODER JUDICIAL 12.21 43.76 27.51 9.39
ORGANO MUNICIPAL 23.72 27.13 29.36 16.31
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.97 14.93 30.27 53.82

Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Porcentaje del gasto de publicidad por 6rgano del estado con relacion a la inversion total en cada mes

en porcentajes
Organo Estatal Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
PODER EJECUTIVO 87.29 82.02 79.54 82.49
PODER LEGISLATIVO 6.22 8.16 10.36 7.18
PODER JUDICIAL 0.28 1.19 0.75 0.45
ORGANO MUNICIPAL 6.21 8.49 913 B8.96
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.01 0.14 0.21 0.91

- !




Gasto de publicidad por érgano del estado en relacion a la inversidn de cada mes
en porcentajes
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Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005

Valores expresados en pesos (RDS)

Organo Estatal Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Monto Total
PODER EJECUTIVO 6004852706 5490486313 5821016334 3148557614  210,002877.27
PODER LEGISLATIVO 4,083,580.40 5,472,652.07 4,918,210.56 2,742,024.03 21,329,202.19
PODER JUDICIAL 222,506.00 797,257.00 501,148.50 171,050.50 1,821,881.00
ORGANO MUNICIPAL 497430200  5690,037.50 615719600 342030750 2097236350
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 6.300.00 96,864.00 196,331.00 343,090.00 648,585.00

TOTALES|  80,135216.36)  67,051673.70]  69,992,049.40|  38,168,048.17|  255,346,987.63|

Gasts en publkcied con iskacen al totel isvertide por cads orgenc el sstade
en parcentajes

Septiembre Ocubre = Noviembre  [hoembve




Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Instituciones del Estado con mayor gasto de publicidad segin tipo de medio

Institucién del Gobierno Central Televisién y Cable Radio Prensa Total
DIRECCION GENERAL DE IMPUESTOS INTERNOS (DGII) 17,682.007.00 5114,414.92 298118750  25788,500.42
REFINERIA DOMINICANA DE PETROLEO 19,877,349.07  3,604,980.00 0.00  23,482,329.07
BANCO CENTRAL DE LA REPUBLICA DOMINICANA 3,735,338.14 174,747.53 11,985458.00  15,905,543.67
CAMARA DE DIPUTADOS 13,586,655.00 988,223.57 55230.00  14,630,108.57
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO 13,450,035.00 0.00 117,600.00  13,567,635.00
INESPRE 8,361,955.50 5,021,943.21 000  13,383.898.71
LIGA MUNICIPAL DOMINICANA 12,323,790.50 0.00 193.200.00  12,516,990.50
INDOTEL 5,113.086.43 801,433.33 5,398,383.00 11,312,902.76
OFICINA NACIONAL DE PRESUPUESTO 0.00 0.00 10,082,880.00  10,082,880.00
AUTORIDAD METROPOLITANA DE TRANSPORTE (AMET) 9,113.611.50 708,455.00 0.00 9.822,066.50
CENTRO DE INFORMACION GUBERNAMENTAL 7,466,070.96 1.732,185.30 28,275.00 9,226,531.26
SECRETARIA DE ESTADO DE INDUSTRIA Y COMERCIO 4,589,542.70 165,566.35 4,303,920.00 9,059,029.05
DIR. GRAL. DE INF. Y PRENSA DE LA PRESIDENCIA 7,724,072.00 813,000.00 0.00 8,537,072.00

Totales 123,034,413.80| 19,124,949.21 35,156,133.50] 177,315,496.51

69.44%

Concentracion del gasto general en publicidad

por grupo de instituciones del Estado
Periodo 1lro. de septiembre al

31 de diciembre de 2005

30.56%

@ 13 Instituciones

0 40 Instituciones

Analizando el gasto por institucion del gobierno
central, vemos en términos globales que las ins-
tituciones que realizaron una mayor inversion en
publicidad estd la Direccion General de Impuestos
Internos cuyo monto es de RD$25,788,509.42 lo
que representa el 10.10% del total gastado por el

Estado. A esta le sigue la Refineria Dominicana de
Petréleo, con una inversion de RD$ 23,484,329.07
que significa un 9.20%; una tercera posicion la ocu-
pa el Banco Central de la Rep(blica Dominicana con
un monto de RD$15,905,543.67, que representa el
6.23%.

Informe electaral = Elecciones Congresionales y Municipales 2008
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a. El gasto en la Radio

Cuando analizamos en detalle y por tipo de medio el
gasto de las principales instituciones del Estado, nos
encontramos que en lo que respecta a la radio, la Di-

reccion General de Impuestos Internos realizé una in-
version en publicidad de un 15.16% del total invertido
por el Estado. Le siguen el INESPRE con una inversion
que alcanza el 14.89% y la Refineria Dominicana de
Petrdleo con 10.69%.

Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005

Instituciones del Estado con mayor gasto de publicidad en radio

Institucion del Estado

Total del Gasto | % Con relacién
en Publicidad | al Total Gastado

Radial en la Radio

DIRECCION GENERAL DE IMPUESTOS INTERNOS (DGIIy 5,114,414.92 15.16
INESPRE 5,021,943.21 14.89
REFINERIA DOMINICANA DE PETROLEO 3,604,980.00 10.69
CENTRO DE INFORMACION GUBERNAMENTAL 1,732,185.30 513
CAMARA DE DIPUTADOS 988,223.57 2.93
DIR. GRAL. DE INF. Y PRENSA DE LA PRESIDENCIA 813,000.00 2.41
INDOTEL 801,433.33 2.38
AUTORIDAD METROPOLITANA DE TRANSPORTE (AMET) 708,455.00 2.10
BANCO CENTRAL DE LA REPUBLICA DOMINICANA 174,747.53 0.52
SECRETARIA DE ESTADO DE INDUSTRIA Y COMERCIO 165,566.35 0.49
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO 0.00 0.00
LIGA MUNICIPAL DOMINICANA 0.00 0.00
OFICINA NACIONAL DE PRESUPUESTO 0.00 0.00

Total 19,124,949.21 56.69

Concentracion del gasto de publicidad en radio
por grupo de instituciones del Estado
Periedo 1ro. de septiembre al

31 de didembre de 2005

@ 13 Instituciones
0 40 Instituciones

-9-



b. El gasto en la Prensa

En la publicidad a través de los medios de prensa
escrito las instituciones que emplearon mayores
recursos fueron el Banco Central con 24.76%, la
Oficina Nacional de Presupuesto con 20.81% y el
Indotel con el 11.14%. Esto tiene una explicacion
y es que tanto el Banco Central como la Oficina
Nacional de Presupuesto realizan publicaciones

periédicas en los distintos medios escritos de cir-
culacion nacional, esto de conformidad a lo que es-
fablecen algunas disposiciones legales. En el caso
especifico de la Oficina Nacional de Presupuesto,
esta debe publicar mensualmente los desembolsos
y asignaciones hechas a las distintas institucio-
nes del Estado, por esa razon vemos que esta ins-
titucién sdlo tiene gastos en lo que a prensa escrita
se refiere.

Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005

Instituciones del Estado con mayor gasto de publicidad en prensa

Total del Gasto | % Con relacion

Institucion del Estado en Publicidad |al Total Gastado
Prensa en la Prensa
BANCO CENTRAL DE LA REPUBLICA DOMINICANA 11,995,458.00 24.76
OFICINA NACIONAL DE PRESUPUESTO 10,082,880.00 20.81
INDOTEL 5,398,383.00 11.14
SECRETARIA DE ESTADO DE INDUSTRIA Y COMERCIO 4,303,920.00 8.88
DIRECCION GENERAL DE IMPUESTOS INTERNOS (DGlI) 2,981,187.50 6.15
LIGA MUNICIPAL DOMINICANA 193,200.00 0.40
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO 117,600.00 0.24
CAMARA DE DIPUTADOS 55,230.00 0.11
CENTRO DE INFORMACION GUBERNAMENTAL 28,275.00 0.06
REFINERIA DOMINICANA DE PETROLEQO 0.00 0.00
INESPRE 0.00 0.00
AUTORIDAD METROPOLITANA DE TRANSPORTE (AMET) 0.00 0.00
DIR. GRAL. DE INF. Y PRENSA DE LA PRESIDENCIA 0.00 0.00
Total 35,156,133.50 72.57

Concentracion del gasto de publicidad en prensa
por grupo de instituciones del estado
Periodo 1ro, de septiembre al 31 de dicdembre de 2005

@ 13 Instituciones
o 40 Instituciones

Informe electaral * Flecciones Congresionales y Municipales 2006
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Observando el caso particular del nimero de insercio-
nes en la prensa escrita, es oportuno sefalar que las
mismas son voluminosas en cuanto al tamafo de la
publicacion y suelen ser de pocas inserciones. El gran
costo se debe precisamente a la cantidad de espacio
que toma una sola publicacién en un medio escrito de
circulacion nacional. Contrario al caso de otras insti-
tuciones, que tienen una gran cantidad de inserciones
con reducido espacio.

c. El gasto en television

En este medio de comunicacién el gasto mayor lo en-
cabeza la Refineria Dominicana de Petréleo, cuya in-
version fue de 11.48, seguido de la Direccidn General
de Impuestos Internos con 10.22%, en tercer lugar la
Camara de Diputados con 7.85%, luego la Secretaria
de Estado de Turismo con el 7.77% y finalmente la
Liga Municipal Dominicana con 7.12%.

71.05%

Concentracion del gasto de publicidad en television y cable
por grupo de instituciones del Estado
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre de 2005

28.95%

@ 13 Instituciones

040 Instituciones

Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005

Instituciones del Estado con mayor gasto de publicidad en television y cable

Total del Gasto | % Con relacion
ntiucin dol Etad el are e
Cable y Cable

REFINERIA DOMINICANA DE PETROLEO 19,877,349.07 11.48
DIRECCION GENERAL DE IMPUESTOS INTERNOS (DGII) 17,692,907.00 10.22
CAMARA DE DIPUTADOS 13,586,655.00 7.85
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO 13,450,035.00 777
LIGA MUNICIPAL DOMINICANA 12,323,790.50 7.12
AUTORIDAD METROPOLITANA DE TRANSPORTE (AMET) 9.113.611.50 5.26
INESPRE 8,361,955.50 4.83
DIR. GRAL. DE INF. Y PRENSA DE LA PRESIDENCIA 7.724,072.00 4.46
CENTRO DE INFORMACION GUBERNAMENTAL 7,466,070.96 4.31
INDOTEL 5,113,086.43 2.95
SECRETARIA DE ESTADO DE INDUSTRIA Y COMERCIO 4,589,542.70 2.65
BANCO CENTRAL DE LA REPUBLICA DOMINICANA 3,735,338.14 2.16
OFICINA NACIONAL DE PRESUPUESTO 0.00 0.00
Total 123,034,413.80 71.05

Informe electaral * Flecciones Congresionales y Municipales 2006
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En lo que respecta al Poder Legislativo, la Camara
de Diputados gasto la suma de RD$14,630,108.57,
que del monto total equivale al 5.73%. Mientras que
la Liga Municipal Dominicana que forma parte de
los organismos identificados como Poder Municipal
sus gastos por concepto de publicidad fueron de
RD12,516,990.50, representando el 4.90% del total.

De lo que es el gasto en publicidad ejecutado por el
Congreso Nacional, el 80.76% corresponde al gasto
publicitario de la Camara de Diputados, el resto fue el

gasto publicitario del Senado de la Republica, de tan
solo un 19.24%.

En el cuadro siguiente podemos observar que el Poder
Ejecutivo coloct (durante el cuatrimestre analizado)
un total de 48,146 cunas de television y el cable, esto
equivale a unas 395 cunas diarias durante ese periodo
de tiempo. El tiempo de éstas cunas fue de 28,956
segundos, esto equivale a que 20 dias de anuncios
corrido durante las 24 horas.

Cantidad de spots y cuiias por organo del Estado
Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre de 2005

TV CABLE RADIO PRENSA
ORGANO ESTATAL CANTIDAD | o | caNmpap | o | oo | CANTIDAD
DE SPOTS DE CUNAS INSERCIONES
Poder Ejecutivo 48,146 28,956 62,944 35226  104.719 832
Poder Legislativo 5613 5,769 1,660 1,378 230 5
Poder Judicial 467 467 90 67 278 4
Organo Municipal 5,246 3,737 386 197 2,578 45
Junta Central Electoral 0 0 216 108 1,279 29

2. Los gastos de los partidos en
publicidad

La inversion de los partidos politicos en publicidad
durante los meses de noviembre y diciembre se du-
plicd con relacién a lo invertido en los meses de sep-
tiembre y octubre.

Los partidos que hicieron mayores gastos fueron el
PLD y el PRD. Sélo en el mes de noviembre el PRD
sobrepasd al PLD en cuanto a inversion publicitaria
se refiere. La inversion total del PRD en el mes de
noviembre fue de un 37.69%, mientras que la del PLD
en el mismo mes fue del 33.69%.

Gastos de publicidad de los partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Gasto publicitario de los partidos politicos en relacion a la inversion total por mes
expresado en porcentaje

Partidos Politicos Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
PLD 80.72 48.01 33.69 40.18
PRD 0.30 17.21 37.69 54.38
PRSC 15.04 33.96 23.85 3.04
BIS 1.41 0.16 1.86 1.95
PUDC 2.43 0.10 2.81 0.17
MIC 0.10 0.55 0.00 0.11
PDDI 0.00 0.00 0.11 0.00
PRSD 0.00 0.00 0.00 0.06
PNVC 0.00 0.00 0.00 0.11

Informe electoral » Elecciones Congresionales y Municipales 2008
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Gastos de publicidad de los partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Gasto general de partidos politicos en publicidad por medioc de comunicacion

PARTIDOS POLITICOS |  TELEVISION CABLE ?r%?gf;l‘_’: RADIO PRENSA TOTAL
PLD 13,570,145.69 4018600 1361933160 605238688 37149100  20,043.209.57
PRD 13,939,901 45 4594650 1398584795 128057100 220158600  17.468,004.95
PRSC 6,346,784 86 000 634678486 78017468 66571400  7.792,67354
BIS 460,800.00 0.00 460,800.00 200,700.00 0.00 751,500.00
PUDC 652,918.00 0.00 652,918.00 0.00 0.00 652.918.00
MIC 59,870.00 0.00 59,870.00 0.00 0.00 50,870.00
PODI 0.00 0.00 0.00 0.00 20,160.00 20,160.00
PRSD 0.00 0.00 0.00 10,300.17 0.00 10,300.17
PNV 0.00 0.00 0.00 19,800.00 0.00 19,800.00
TOTAL GENERAL 35,030,420.00 9513250 3512555250  8,433,032.73  3,258,951.00  46,818,436.23

Gastos de publicidad de los partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Gasto de cada partido por tipo de medio de comunicaciéon con relacion al monto global de cada medio

PARTIDOS POLITICOS|  TELEVISION CABLE i“’:gf;:é' RADIO PRENSA TOTAL
PLD 3874 51.70 38.77 71.76 11.40 42 81
PRD 39.79 48.30 39.82 15.18 67.56 37.31
PRSC 18.12 0.00 18.07 9.25 20.43 16.64
BIS 1.32 0.00 1.3 3.45 0.00 1.61
PUDC 1.86 0.00 1.86 0.00 0.00 1.39
MIC 017 0.00 0.17 0.00 0.00 0.13
FDD1 0.00 0.00 0.00 0.00 0.62 0.04
PRSD 0.00 0.00 0.00 012 0.00 0.02
PNVC 0.00 0.00 0.00 0.23 0.00 0.04

Para los partidos politicos la television/cable sigue
siendo el principal medio de comunicacién para la
inversion en publicitaria. Del monto total invertido en
la television el PLD y el PRD se llevaron el 38.77 y
el 39.82% respectivamente. Para la publicidad en la
prensa escrita el PRD invirtio el 67.56% de sus recur-
sos, mientras que PLD invirtié el 11.40%.

En todos los casos el PRSC invirtid menos recursos
que los dos partidos mayoritarios.

En lo que respecta al gasto total que los partidos hicie-
ron en publicidad, el 42.81% lo hizo el PLD; el 37.31%
el PRD; el 16.64% el PRSC, y el 3.24% corresponde a
los partidos BIS, PUDC, MIC, PDDI, PRSD y PNVC.

Cabe destacar que la publicidad de los partidos politi-
cos en el periodo analizado, corresponde a publicidad
de precandidatos aspirantes a lograr la nominacion a
lo interno de sus partidos. En ninguno de los casos
es una publicidad institucional del partido. En lo que

tiene que ver con las cufas colocadas por los par-
tidos politicos, éstos presentaron un total de 8,479
spots de television, en un tiempo de 5,539 segundos
de television. En el caso de la radio los partidos pre-
sentaron un total de 13,923 cunas radiales, lo que im-
plicé en tiempo 7,417 segundos. En la prensa escrita
se hicieron 191 inserciones para un tamano de 6,043
centimetros.

Gasto de publicidad de los partidos con refackdn al monto total
Periodo iro. de septiembre al 31 de dicembre de 2005

124%

4281%

BPLD
BPRD
BPRSC
DOTROS
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Mas Informaciones

Gastos de publicidad del sector estatal

Periodo 1ro. de wbre al 31 de diclembre del 2005
Gastos de publicidad del Estado por mes segin tipo de medio de comunicacién
SUBTOTAL
MES | ORGANO ESTATAL TELEVISION CABLE TVICABLE RADIO PRENSA TOTAL
Mas de Septiembra
Poder Ejecutivo 41,963 B59 42 1,502 B28.68 43 466,688.10 10,245,576.86 16,236,263.00 65,948 527 96
Poder Legislativo 4,462 181.50 241,775.50 4,753,957.00 213,874 .41 15,750.00 4983 581.41
Poder Judicial 134,000.00 22,416.00 156,506.00 66,000.00 0.00 222 506.00
Organo Municipal 4,737.672.00 106,670.00 4,844,342.00 42 600.00 B87,360.00 4,974 302.00
Junta Ceniral Electoral 0.00 0.00 0.00 0.00 6,300.00 6,300.00
| Total mes de Septiembre| 51,297,802.92)  1,923,690.18] 5322149310  10,568,051.27]  16,345673.00]  80,135,217.37
Mes de Octubre
Poder Ejecutivo 33,781,874.72 1,837,218.46 35619.193.18 B.412,368.45 10,963,301.50 54,984 86313
Poder Legislativo 4 864,820 50 322 451,50 5,187,372.00 285,280.07 0.00 5,472 652.07
Poder Judicial 321,207 .00 28,020.00 34822700 £3,000.00 385,030.00 797,257.00
Organo Municipal 5,446,209.00 05,048.50 5,541,257.50 96,400.00 52,380.00 5,600,037 50
Junta Ceniral Electoral 0.00 0.00 0.00 0.00 96,864.00 96,864.00
Total mes de Octubml 44,414 311.22 2,282,738.46 46,607,049.68 8,857,048.52| 11,497 575.50 n,nss‘an,'ml
Gastos de publicidad de los partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Gastos por mes y tipo de medio de comunicacion
MES/PARTIDO SUBTOTAL
TELEVISION CABLE RADIO PRENSA TOTAL
POLITICO TVICABLE
Mes de Septiembre
PLD 3,233,016.68 10,702.00 3,243,718.68 479,950.00 0.00 3,723 668.68
PRD 0.00 13,749.00 13,749.00 0.00 0.00 13,7459.00
PRSC 620,505.00 0.00 620,505.00 73,500.00 0.00 694,005.00
BIS 7,200.00 0.00 7.200.00 58,000.00 0.00 65.200.00
PUDC 112,182.00 0.00 112,182.00 0.00 0.00 112,182.00
Mic 4,520.00 0.00 4,520.00 0.00 0.00 4,520.00
Total de Septiembre 3,977,423.68 24,451.00 4,001,874.68 611,450.00 0.00  4,613,324.68
Mes de Cctubre
PLD 1,646,169.67 6,166.00 1,652 33567 1,515,600.00 62,325.00 3,230,260.67
PRD 535,800.00 0.00 535,800.00 157,360.00 464 920.00 1,158,080.00
PRSC 2,008,167.86 0.00 2,008,167.86 153,900.00 122,650.00 2284 717.86
BIS 0.00 0.00 0.00 11,000.00 0.00 11,000.00
PUDC 6,720.00 0.00 6,720.00 0.00 0.00 6,720.00
MIC 36,900.00 0.00 36,900.00 0.00 0.00 36.900.00
Total de Octubre 4,233,757.53 6,166.00 4,239,923.53 1,837,860.00 649,895.00 6,727,678.53
Gastos de publicidad del sector estatal
Periodo 1ro. de wbre al 31 de di o del 2005
Gasto general del Estado en publicidad por medio de comunicacion
SUBTOTAL
MES | ORGANO ESTATAL TELEVISION CABLE R RADIO PRENSA TOTAL
Poder Ejecutivo 128,739,566 .87 7,269,582.00 136,009, 14887 32,224,384 20 4641459750  214,648,130.57
Poder Legislativo 15,770,389.50 1,271,824.00 17,042,213.50 1.019,024.57 55,230.00 18,116,468.07
Poder Judicial 1,018 872.00 84,060.00 1,102,932.00 204,000.00 385,030.00 1,691,962.00
Organo Municipal 18,566,587.50 447, 726.00 19,014,313.50 239, 850.00 087 679.50 20,241,843.00
Junta Ceniral Electoral 0.00 0.00 0.00 48.350.00 1500,235.00 648,585.00
TOTAL GEN ER.M.I 164,095,41 u?l 5, nu.lsz.unJ 173, 153,507.37[ s:.,?zs,sn&nl u,m,nz.nnl zss,sds,ssa.sal
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Gastos de publicidad del sector estatal

Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Gastos de publicidad del Estado por mes segin tipo de medio de comunicacion

SUBTOTAL
MES / ORGANO ESTATAL TELEVISION CABLE TVICABLE RADIO PRENSA TOTAL
Mes de Noviembre
Pader Ejecutivo 36,627,790.27 1,944, 20712 36,571,997 39 8,170,873.95 11,476,292.00 58,219,163.34
Pader Legislativo 4,247,010.50 310,230.00 4,557,240.50 321,490.08 39,480.00 4,918.210.56
Poder Judicial 429 544 50 5,604.00 435,148.50 66,000.00 0.00 501,148.50
Organo Municipal 5233.416.50 157,237.50 5,390 654.00 64,050.00 702,492.00 6,157.196.00
Junta Central Electoral 0.00 0.00 0.00 48,350.00 147,981.00 196,331.00
Total mes de Noviembre 46,537, 761.77 2,417,278.62 48,955,040.39 8,670,764.01 12,366,245.00 69,992,049.40

Mes de Diciembre
Poder Ejecutivo 16,365,942.46 1.985,327.74 18,351,270.20 5,395,564.94 7,738,741.00 31,485,576.14
Poder Legislativo 2,196,277.00 347,367.00 2,543 644 00 198,380.03 0.00 2,742.024.03
Pader Judicial 134,030.50 28,020.00 162,050.50 9,000.00 0.00 171,050.50
Organo Municipal 3,149.290.00 88,770.00 3,233,060.00 36,800.00 145,447 .50 3,420,307.50
Junta Central Electoral 0.00 0.00 0.00 0.00 349,090.00 349,090.00

Total mes de Diciembre 21,845,539.96 2,449,484.74 24,295,024.70 5,639,744.97 8,233,278.50 38,168,048.17

Gastos de publicidad de los partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Gastos por mes y tipo de medio de comunicacién
MES/PARTIDO SUBTOTAL
POLITICO TELEVISION CABLE TVICABLE RADIO PRENSA TOTAL

Noviembre

PLD 2,902 480.66 6,166.00 2,908,646 66 2,937 ,215.00 201.238.00 6,047,099.66

PRD 4 872 53545 12,757.50 4 885 292 95 200,486.00 1.679.726.00 6,765,504.95

PRSC 3,639,412.00 0.00 3639,412.00 480,2T4.68 161.800.00 4,281,486 68

BIS 216.000.00 0.00 216,000.00 117,100.00 0.00 333,100.00

PUDC 504,326.50 0.00 504,326.50 0.00 0.00 504,326.50

PDDI 0.00 0.00 0.00 0.00 20,160.00 20,160.00
Total de Noviembre 12,134,754.61 18,923.50 12,153,678.11 3,735,075.68 2,062,924.00  17,951,677.79
Diciembre:

PLD 5,788.478.68 26,152.00 5,814,630.68 1,119,621.88 107.928.00 7.042,180.56

PRD 8,531,566.00 19,440.00 8,551,006.00 922,725.00 56,940.00 9,530,671.00

PRSC 78,700.00 0.00 78,700.00 72,500.00 381.264.00 532,464.00

BIS 237,600.00 0.00 237,600.00 104,600.00 0.00 342.200.00

PUDC 29,689.50 0.00 29,689.50 0.00 0.00 29,689.50

MIC 18,450.00 0.00 18,450.00 0.00 0.00 18,450.00

PRSD 0.00 0.00 0.00 10,300.17 0.00 10,300.17

PNVC 0.00 0.00 0.00 19,800.00 0.00 19,800.00
Total de Diciembre 14,684,484.18 45,592.00  14,730,076.18 2,249,547.05 546,132.00  17,525,755.23

Monto total del gasto por medio de comunicacion
Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Valores expresados en pesos (RD$)

Organo Estatal Television y Cable Radio Prensa Monto Total
PODER EJECUTIVO 136,009,148.87 32,224 384.20 46,414,597.50 214 648,130.57
PODER LEGISLATIVO 17,042,213.50 1,018,023.57 55,230.00 18,116,467.07
PODER JUDICIAL 1,102,932.00 204,000.00 385,030.00 1,691,962.00
ORGANO MUNICIPAL 19,014,313.50 239,850.00 987.679.50 20,241,843.00
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.00 48,350.00 600,235.00 648,585.00

Totales 173,168, ECIT.B?I 33,735,607 Tfl 48,442,772.00 255,346,987.64
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Monto total del gasto por medio de comunicacién

Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Pocentaje del gasto por medio con relacién al total gastado por cada drgano estatal

Organo Estatal Television y Cable Radio Prensa
PODER EJECUTIVO 63.36 15.01 21.62
PODER LEGISLATIVO 94.07 5.62 0.30
PODER JUDICIAL 65.19 12.06 22.76
ORGANO MUNICIPAL 93.94 1.18 4.88
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.00 7.45 92.55

Monto total del gasto por medio de comunicacion
Periodo del 1ro. de septiembre al 31 de diciembre del 2005
Pocentaje del gasto de cada 6rgano con relacién al total invertido en cada medio de
comunicacién
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Organo Estatal Television y Cable Radio Prensa
PODER EJECUTIVO 78.54 95.52 95.81
PODER LEGISLATIVO 9.84 3.02 0.11
PODER JUDICIAL 0.64 0.60 0.79
ORGANO MUNICIPAL 10.98 0.71 2.04
JUNTA CENTRAL ELECTORAL 0.00 0.14 1.24

Gastos de Publicidad de los Partidos Politicos
Pariodo 1ro. De Septiembre al 31 de Diciembre del 2005
Gasto de cada Partido por Tipo de Medio de Comunicacién con relacién al monto Global de cada Medio

PART' c| PAc |o " PARTIDO POLITICO TELEVISION CABLE iﬂm’: RADIO PRENSA TOTAL
CIUDADANA PLD 3874 51.70 38.77 7176 11.40 42.81
e i fm‘mrf'ﬂfd:f:m PRD 3979 4830 30.82 1518 67.56 37.31
PRSC 18.12 0.00 18.07 925 2043 16.64
Calle Wenceslao BIS 132 0.00 1.31 345 0.00 161
AI #8 Z PUDC 1.86 0.00 1.88 0.00 0.00 1.39
varaz : _" ona MIC 017 0.00 017 0.00 0.00 0.13
Universitaria, Sto. PDDI 0.00 0.00 0.00 0.00 062 0.04
Dgo., D.N., Repiblica PRSD 0.00 0.00 0.00 0.12 0.00 0.02
Domi nic ana PNVC 0.00 0.00 0.00 0.23 0.00 0.04
Tel: 809-685-6200
Fax: 809-685-6631 Gastos de publicidad de los partidos politicos
Periodo 1ro. de septiembre al 31 da diciembre del 2005
[ aniiagu: Gasto general de partidos politicos en publicidad por medio de comunicacién
Av. Francoa #22,
Edificio Valle, Madulo PARTIDOS POLITICOS |  TELEVISION CABLE iﬂm‘&" RADIO PRENSA TOTAL
36A, 3er. Piso PLD 13,570,145.69 4918600 1361933169 605236688 37149100 2004320057
Tel: 809-547-4286 PRD 13,939,901 45 4594650 1398584795 128057100 220158600  17,468,004.95
PRSC 6,346,784 86 000 634678486 78017468 66571400  7,79267354
E-mail: 8IS 460,800.00 0.00 460,800.00 290,700.00 0.00 751,500.00
p.ciudadana@ PUDC 652,918.00 0.00 652,918.00 0.00 0.00 652,918.00
verizon.net.do MIC 59,670.00 0.00 59,870.00 0.00 0.00 59,870.00
PODI 0.00 0.00 0.00 0.00 20,160.00 20,160.00
Wislie nesiin PRSD 0.00 0.00 0.00 10,300.17 0.00 10,300.17
pagina web: PNVC 0.00 0.00 0.00 19,800.00 0.00 19,800.00
www.pciudadana.org TOTAL GENERAL 35,030,420.00 9513250 3512555250  §,433,93273  3,258,951.00  46,818,436.23




